KURESEL GIDA SEKTORU VE MEDYA

Galip Umut Ozdil
Gazeteci - Televizyoncu






MEDYA = EKRAN

EKRAN KULLANIM ORANI % 75












* Besin Degeri Cok Diisiik ve Diisurulmiis * Mevzuata Uygun

* Bol Katki Maddesi igeren * Geleneksel Uretim Yéntemleri

* Kalorisi Cok * Katkisiz — Dogal

* Ulusal ve Uluslararasi Gida Firmalarinin * Yerel veya Bolgesel Gida Firmalarinin
Reklamlari Reklamlari




15 YASINDAN ONCE %3
15 YASINDAN SONRA %7
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TUKETICILER NEYIN DOGRU NEYIN YANLIS OLDUGUNU AYIRT EDEMEZLER.

BU TARTISMALAR TOPLUMU VE SEKTORLERI GERIYE GOTURUR.
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* BAKANLIK NE DER ?

« UYELERIM YANLIS ANLAR MI ?

« DEKAN’DAN, REKTOR’DEN, SEKRETERLIK’TEN iZiN AL.
 DIGER KONUKLAR iLE KATILMAM.

« UCAK BILETiMi AL, ARAC GONDER.



e SIVIL DEMOKRATIK ORGUTLERIN KATILIMI
* OZGUR HAREKETLERIN ISLEVININ ARTMASI
* HEDEF KiTLEYE UYGUN PROJELER

e TUM SEKTORUN KATILIMI

* BASIN MENSUPLARI iLE SUREKLI ILETISIM

* DAHA COK MADDI KAYNAK



TESEKKURLER



